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Ao que se refere a comunicagdo social no meio secular como “produto de venda” sabe-se que
existe nela um forte apelo para que seja um “produto” de melhor qualidade e tenha uma boa
embalagem para consumo.

Esse movimento em prol da estética e do valor do produto de comunicagdo ja recebia muito
investimento por parte dos meios impressos, quando se via a importancia de dividir visualmente
bem os blocos de texto e as imagens, ¢ ainda mais hoje recebe tal proeminéncia nas midias
interativas, atentando-se ao uso de enquetes, podcasts, hiperlinks entre outros.

Nota-se que o que chamamos de beleza do produto de comunicagdo ¢ praticamente tdo essencial
quanto a relevancia do conteudo publicado. Isso se da ndo somente pela questao da venda sendo
que também pela necessidade de que esse contetido seja reconhecido como algo de boa
qualidade.

Nao basta somente ter bons textos ou publica¢des sem algo que reflita para o receptor que aquele
conteido ¢ bom. Provavelmente sera dificil que ele se empenhe em consumi-lo sem que tenha
algo que lhe gere interesse.

Voltamos para este tema, por observar que parte dos produtos de comunicagdo veiculados por
meios cristdo-catolicos, ndo possuem o cuidado de ter um material esteticamente e
interativamente bem produzido. Nao porque haja a necessidade de vender mais — referindo-se a
critérios de comercializagdo — mas porque valorizando a amostra visual dos conteudos publicados
¢ possivel que se tenha mais €xito no alcance do mass media.

Quando falamos de “produto para ser consumido”, nos referimos a necessidade de se pensar em
uma peca de comunicagdo que concorra — no sentido de ter qualidade estrutural e de conteudo —
diretamente com o que hoje o mercado secular apresenta. Por exemplo, a criagdo de sites com
uma adequada aplicagdo de cores e disposicdo dos conteudos, com atualizagdo freqiiente e

interacdo com os internautas, utilizando-se de midias de audio ¢ video, contendo entrevistas ¢
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chamadas atrativas, ainda que seja para uma formagdo que ndo atenda aos critérios de
noticiabilidade.

A penetragdo de contetidos cristdos nas midias sociais deve ser cada vez mais constante, como
motiva o proprio papa Bento XVI e, para isso, somos chamados a tragarmos um caminho de
profissionalizacdo.

Sabemos que existem pardquias, comunidades ou instituigdes cristas que ja tém a preocupagao na
qualidade das suas pegas jornalisticas ou publicitarias, mas essas ainda sdo minoria. Para
corresponder a essa demanda, valorizamos aqui a constru¢do de agéncias de comunicagdo
especializadas em atender esse publico.

Na contramao disso evidenciamos também que nem todas as comunidades cristas, em geral as
pequenas, possuem condi¢des financeiras de contratar um profissional de comunicagdo para
auxiliar em seus projetos. Entdo surge a questdo: como ajudar essas instituicdes, com pouco
recurso, porém com muito interesse, a fazerem parte das midias sociais mantendo um agradavel e
eficaz produto de comunicagao?

A formacdo, aplicada por profissionais da area, para as pastorais de comunicagdo seria um
primeiro ponto a refletirmos. Depois a criagdo de eventos regionais (como congressos, foruns,
oficinas entre outros) que motivem aos parocos ¢ a comunidade a investirem na comunicagao
como potencial forma de evangelizacdo. E assim, muitas outras possibilidades poderiam ser
utilizadas, como até mesmo a EAD (Educagdo a Distancia) que ja vem sendo aplicada no meio
catdlico — a exemplo da Renovagao Carismatica Catolica — como canal de formacao.

Longe de esgotar o assunto, pelo contrario, na intengao de abrirmos para essa discussdo, vemos a
importancia de abordarmos essa perspectiva da comunicagdo cristd como um potencial “produto
de venda”. Voltamos a dizer: ndo no sentido de comércio e sim de aplicarmos a

profissionalizagdo em vista de atrairmos mais pessoas a consumirem os conteidos dessa tematica.



